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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国水性涂料产业发展现状与市场年度调研报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 水性涂料产业相关概

述 21  第一节 涂料及涂料工业阐述 21  一、涂料的主要成分 21  二、涂料分类与产品性能 22  三

、涂料指标 22  第二节 水性涂料简述 23  一、水性涂料特点 23  二、水性涂料细分产品特点分

析 25  三、水性涂料成份 29     第二章 2019年世界水性涂料行业整体运营状况分析 30  第一节 世

界涂料工业运行总况 30  一、中国涂料市场快速成长 30  二、国际涂料市场的三大特点 30  三

、亚太地区涂料市场领先中国 31  四、经济放缓下中国涂料市场趋势调研 31  第二节 世界水性

涂料产业运行格局透析 32  一、中国化工巨头齐&ldquo;打造&rdquo;环保水性涂料 32  二、聚

氨酯改性醇酸树脂涂料水性化研究进展 33  三、水性涂料为中国涂料商创造更大商机 34  四、

水性涂料市场需求分析 35  五、水性涂料占有率 35  第三节 世界部分国家水性涂料市场运行分

析 36  一、美国 36  二、日本 37  三、德国 38     第三章 2019年中国水性涂料行业市场发展环境

解析 39  第一节 2019年中国宏观经济环境分析 39  一、中国GDP增长情况分析 39  二、中国工

业经济发展形势分析 40  三、中国全社会固定资产投资分析 41  四、中国社会消费品零售总额

分析 42  五、中国城乡居民收入与消费分析 43  六、中国对外贸易发展形势分析 43  第二节

2019年中国水性涂料市场政策环境分析 44  一、欧盟新规威胁我国家具出口 44  二、《&ldquo;

十三五&rdquo;节能减排综合工作方案》 45  三、中国涂料行业管理体制 45  四、中国涂料行

业&ldquo;十三五&rdquo;规划 46  五、《重点行业挥发性有机物削减行动计划》 46  六、深圳

发布低挥发性涂料地方标准 47  第三节 2019年中国水性涂料市场技术环境分析 47  一、聚氨酯

涂料技术在中国的发展 47  二、水性涂料用树脂的开发动向 49  三、涂料行业技术水平发展分

析 50     第四章 2019年中国涂料工业运行新形势透析 51  第一节 2019年中国涂料行业运行概况

51  一、中国涂料行业开始进入转型期 51  二、涂料业并购风潮中外企获利最大 51  三、新国标

将推动涂料行业分化 52  四、消费观念变化促进涂料企业转变方向 52  第二节 2019年中国涂料

市场运行综述 53  一、我国涂料市场现状与格局 53  二、农村涂料市场消费受到多方面制约 53 

三、政府10万亿投资为涂料市场注入活力 55  第三节 2019年中国涂料品牌分析 55  一、品牌主

导涂料行业竞争成必然趋势 55  二、涂料行业外资品牌和国内品牌各有特点 56  三、涂料品牌

开始大举争夺三四级市场 64  四、涂料企业创塑品牌的战略要点 65  第四节 2019年中国涂料工

业存在的问题及结构调整 66  一、中国涂料行业与国外差距明显 66  二、中国涂料行业与发达

国家相比的五大差距 66  三、涂料工业结构调整的指导原则及实现目标 71  四、涂料工业结构



调整的重点工作和任务 72  五、涂料工业结构调整的政策、措施和建议 79  第五节 经济新常态

对涂料行业的影响及应对策略 80  一、经济新常态使我国涂料行业陷入低迷状态 80  二、涂料

企业应对危机需要调整战略规划 81  三、涂料业在危机中应加强品牌建设 82  四、涂料企业依

赖政策扶持需谨慎 82     第五章 2019年中国水性涂料行业运行态势剖析 84  第一节 中国水性涂

料行业动态分析 84  一、紫荆花环保水性木器漆全国同步上市 84  二、东方雨虹德阳生产基地

水性涂料及砂浆车间投产 84  三、水性漆掀起涂料品质革命 85  四、立邦年产10万吨水性涂料

项目正式开工 85  第二节 中国水性涂料产业现状综述 85  一、水性涂料发展呈两极分化态势 85

 二、中国水性漆市场正在进行产业发展大提速 86  三、三大产业合力促动水性漆推广 86  第三

节 阻碍中国水性涂料发展的重点因素分析 86  一、消费者固有观念 86  二、技术需要创新 87  

三、涂料设备技术需提高 87     第六章 2014-2019年中国水性涂料制造行业主要数据监测分析 88

 第一节 2014-2019年中国水性涂料制造行业规模分析 88  一、企业数量增长分析 88  二、从业人

数增长分析 88  三、资产规模增长分析 89  第二节 2014-2019年中国水性涂料制造行业结构分析

90  一、企业数量结构分析 90  二、销售收入结构分析 91  第三节 2014-2019年中国水性涂料制

造行业产值分析 92  一、产成品增长分析 92  二、工业销售产值分析 93  第四节 2014-2019年中

国水性涂料制造行业成本费用分析 94  一、销售成本分析 94  二、费用分析 94  第五节

2014-2019年中国水性涂料制造行业盈利能力分析 95  一、主要盈利指标分析 95  二、主要盈利

能力指标分析 96     第七章 2014-2019年中国涂料产量统计分析 97  第一节 2014-2019年全国涂料

产量分析 97  第二节 2014-2019年主要省份涂料产量分析 97  第三节 2014-2019年涂料产量集中

度分析 98  第四节 2014-2019年水性涂料产量分析 100     第八章 2019年中国水性涂料市场运行探

析 101  第一节 中国水性涂料市场产品分类 101  一、以炳烯酸为主要成份 101  二、以炳烯酸与

聚氨酯的合成物为主要成份 101  三、百分百聚氨酯水性漆 101  第二节 中国水性涂料市场运行

现状调研 101  一、解读中国水性漆市场四大&ldquo;症状&rdquo; 101  二、适用于儿童房家具的

四款环保水性木器漆分析 103  第三节 中国水性涂料市场需求 104     第九章 2014-2019年中国水

性涂料进出口外贸市场数据监测 105  第一节 2014-2019年中国聚合物油漆及清漆等，溶于非水

介质的进出口贸易分析 105  一、2014-2019年中国聚合物油漆及清漆等，溶于非水介质进口数

据分析 105  二、2014-2019年中国聚合物油漆及清漆等，溶于非水介质出口数据分析 105  三

、2014-2019年中国聚合物油漆及清漆等，溶于非水介质进出口平均单价分析 106  四、2019年

中国聚合物油漆及清漆等，溶于非水介质进出口国家及地区分析 106  第二节 2014-2019年中国

聚合物油漆及清漆，溶于水介质进出口贸易分析 108  一、2014-2019年中国聚合物油漆及清漆
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国水性涂料市场营销解析 113  第一节 中国水性涂料营销概述 113  一、水性涂料产品消费者需

求和市场定位分析 113  二、水性涂料营销转向注重终端消费者 113  三、水性涂料营销必须提

升终端价值 113  四、水性涂料企业需要选择适当的营销方式 114  第二节 中国水性涂料企业与

经销商的博弈 115  一、水性涂料企业应谨慎选择和培养经销商 115  二、水性涂料厂家应处理

好与代理商的关系 115  三、水性涂料生产厂家和经销商的利益双赢之路 116  第三节 2019-2025

年中国水性涂料企业营销策略探析 116  一、水性涂料企业的精细化营销策略 116  二、国内水
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